
社会的課題

創造価値
OUTCOME

再投資社会的課題への貢献

野村グループの価値創造モデル
野村グループでは「すべてはお客様のために」という基本観のもと、日々、ビジネスを行っています。
優良な経営資源を効率的に活用しながら、競争力のある金融商品・サービス、ソリューションを提供することで、
経済の成長や豊かな社会の創造に貢献していきます。
また、どのような環境下でも持続的に成長できるような事業基盤を構築することで、
経済的価値の向上にも努めていきます。
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イノベーションの促進

人的資本

知的資本

社会資本

物的資本

財務資本

社会的価値の向上
社会的課題の解決への貢献

経済的価値の向上

どのような環境下でも
持続的に成長できる
ような事業基盤

2020年3月期経営目標
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主な投資資源 事業展開 強み・戦略

2018年1月より、
事業再編・事業再生・
事業承継・MBO等の
案件において、

プリンシパル・ビジネスを開始

マーチャント・バンキング部門

国内本支店・営業所などを
通じて個人・法人のお客様に
金融商品・各種サービスを提供

営業部門
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グローバルに
資産運用ビジネスを展開

アセット・マネジメント部門

詳細▶P37

グローバル・マーケッツ
金融商品の取引、販売、組成を

機関投資家や
事業会社などに提供

インベストメント・バンキング
資金調達や

M&Aアドバイザリー等の
サービスを提供

ホールセール部門

詳細▶P41

欧  州

APAC

日  本

米  州

APACの強みを活かし東西の競争力あるサービスを提供
― 東西の市場を結ぶ ― 

Connecting Markets East & West

リテールとホールセールの両輪モデル

両輪モデルを
アジアでも展開
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